TQC ETEBiam V4 FH8

1. FHEES T 40 EyT 2 BRI A nE s E AR B 2 o st s R
Ry E A - B2 E SR AT A BG4 (Cost Per Thousand
Impression) A%/ ?

(A) 200 7t

(B) 100 ¢

(C) 50 7¢

(D)5t

Ans: A

2. FrEERy T EPE HAENISEA TS ) B4 NIRRT A ?
(A) 2T

(B) HIE(THH

(C) Z=FALITHH

(D) KT8

Ans: B

3. THIERATTEI{THH (Mobile Marketing ) HyfF#filf—TE§E R 2

(A) TTENTEHVERT & D ERREMITTIHERNE » A BT B a8k

(B) ¥ r{EA LINE@4: ERE » B T ELREE RIVEA SMolyés .8l

(C) f=ZErTEH# APP #2438 (Push Notification) - FEXZ{JfH:H (SMS) &
F

(D) #EH MRS (LBS) sBJEZR 0 [M T N E e

Ans: C

4. THB—IAAR RS ©
(A) Facebook

(B) Amazon

(C) Twitter

(D) Instagram

Ans: B



5. FHIRLLE: Allen etal. (2001) F5HiHT— ¥ —4HREFTHIIERL ? (K1)
(A) —¥f—F&45 (One-to-One Web Advertising )

(B) —¥—xZ Y §HE (One-to-One Cross-selling/upselling )

(C) —¥—&:EH (One-to-One Information )

(D) —¥f—Hr#5 (One-to-One Service )

Ans:ABCD

6. "FE#EAEFEESERBIDHEEEMEE TR ETH T BE
fiE RE ¥ (e JE PR AV EE i B S FE AR ERERVIEIE | - $5RYE DA 4RSS THH PO
FREIH WY —IE 2

(A) BT

(B) BAR{THH

(C) —¥—1788

(D) FFAI{THH

Ans: A

7. TNHIP—IE&E CPM (Cost Per Thousand Impression ) HYEF ?
(A) EEpHES TR ESEBLEE AR E A

(B) E&rgHES EAESE LS8 AP E H

(C) EERHES THEEE ST AXFTUEETE

(D) EEREHES THESE ST AR E

Ans: D

8. H1 Don Pepper &1 Martha Rogers (2000) Firigtiste—H—1T80 5o hl
A ¢ al@bF - b.ETEUL ~ c. A8 ~ d.iEY  IRESRRIEFEE - THIW—IHE
T 2

(A) adbc

(B) abcd

(C) dacb

(D) dcab

Ans: C



9. Hamill (1997) 5H : 4ERE{THE T /INb S BIRLATRIZS A F IR 2 (14
#E)

(A) i\ (Communication )

(B) 178 EH (Marketing Intelligence )

(C) 1738EL{ESH (Marketing and Sales Promotion )

(D) & (Quality )

Ans: ABC

10. F% EAY LINE JERRZ =R NI =0ny &+ 555 2 (17758)
(A) BIFFERE

(B) BEEAA it

(C) sEEEEE

(D) R ERIRYEFE

Ans: AC

11. Pepper ~ Rogers &1 Dorf (1999) Frigttiny—¥—1THH0vRsE BT © a.
HEFIRATRER ~ b Bl O 8 ~ c A2 S {E R T oKk E ek % ~ d. o0
B IRFCRIAFEHRS TR - N HIW—TE R 2

(A) adbc

(B) abcd

(C) acdb

(D) bcad

Ans: A

12. F5I4R QR Code FUIL: TERE ? (H35)
(A) BRHIETIE AR ZH

(B) HRSUTE Ry HENRES

(C) P30 Ry—4EIRES

(D) T FH A B4 HE B E A )

Ans: ABD

13. IHIE—{EF A 3 AT TE11 784 (Mobile Marketing) | ?
(A) APP #:2£38%1 ( Push Notification )

(B) f&H:H (Short Message Service » SMS)

(C) RSS (Really Simple Syndication )

(D) s 4AR 5 (Location Based Service » LBS)

Ans: C



14. —f%iE - SEps1TEHEN T o] DR N AIRLLH 2 © (15358)
(A) Az PRSI E J720

(B) AAzHBEPRAIHIHE T2

(C) &afleld

(D) R=2E0EEHE N B2

Ans:ABCD

15. Ak & —E—1TEHREHaRE S ? (1 5E)
(A) =fEEE (Identify)

(B) E&fF#& F (Differentiate )

(C) HHEFH#) (Interact)

(D) #2ft{E A(EAR#S (Customize)
Ans:ABCD

16. HIWRELE—¥—4dpg 1 TH8 Al 2R HAY 7 (177E)
(A) fE= R EE

(B) &R /R Kl Al

(C) EAREE WEE

(D) W5l ~ 4EFpIsR bR B~ FEIRYRA (%
Ans:ABCD

17. —FEH = R e s e S Qg h 5 [ AE IR  HE > TRy T3
UjE—33H ?

(A) =g [#f{F L (Search Engine Optimization » SEO )

(B) F#E~ (Keywords) {74

(C) HEHEFLITHETLS

(D) tHEEEHL

Ans: A

18. ¥ RHAEPRAE RS B T s B AR —TH SRR ?

(A) HEpSEF LS FEARIT NS AT

(B) MFEMEERIVE EHEA G T ~ e g » WITH#HERENEE M
(C) HEp&AyTTERAR B B R ENELN - Bt DA 38 A 1 SR AT T 88

(D) 4EPR4ERS ANE A Z T AV E N TR - At & 7RI &R
Ans: C



19. NHINRLL B4 B S0y £ E S 7 (1)
(A) EEAHERE

(B) 1T#AIHITE

(C) HMEHEESTHIAE]

(D) 3R A5

Ans:ABCD

20. NHIWREETE H al i Fy 8RR 15 50 S Y R e 8y 2 (125€)
(A) Hi3 [ E s

(B) A 4Rzt

©) EARE

(D) LEEEEEL

Ans:ABCD

21. NHIERRETHEAVRGLIRLE 5 7 (1F1EE)

(A) BEPERATITHRELSIR ~ R AMEERBERE
(B) EAHEN4EEE FAYCIEHARR - (HELIRE M FUE% g

(C) % HUSBLLER Y AT S 1 S8 3 A Z A THE A Ry
(D) 4Ek& FRVESEEIRE D HmmE=rTH A —TaEE
Ans:ACD

22. RZEVEEMPSTTINIG - A DABRFIA T RED Kotler Frfgth 2 B T3
(Target Marketing ) HY2BERH#ETT » 5B NYIWE—IA A HAR T2 20 ER ©
(A) TilEakE

(B) EEE RESH AR

(C) EEEHENS

(D) miggEL

Ans: B

23. NHI—IEA B SRS S E IR BRI rs ?
(A) FROER A A & R

(B) [mIE R (I

(C) FRAE R A= LIRS

(D) TR 28 e i R

Ans: D



24. THF—IHERHZAE (Data Mining) Feifr v FHARETT T BEAITTHEEIFTAE
R AR AL A A A A AR M A VR o AR L E R R (EBHAH G
/\1;}_’[. ]

(A) 33851

(B) /\Eﬂﬂ%’% VARl

(C) H&d oA

(D) BE&ES T

Ans: C

25. 13 E-mail BCRERE R P/ LB TH @I T 5 —IH R 2
(A) Fir=(oRmE

(B) FEFUHRME

(C) EEBEMRR

(D) fu=HE=0R & SR

Ans: B

26. BB B AR - (A E R I - K
EE S/ N NI—IH 2

(A) BE

(B) iz

(C) EEA=

(D) E+=

Ans: A

27. 1r4EpsrTeA T o NYIE—IAEE R ET RI1784 (Permission Marketing) ?
(A) W5 B IS4G 55— 2 M4 i SR G 4a Ay A s

(B) St FHUSETA] » FH{EIXE NSRS S 4ot iy —TE, T34 SRS

(C) ZFEilE PR EIE TS A

(D) FrhlEF el R BT8R S B (R

Ans: B

28. F—(EXZ G TR » SEF AR TS FAVEREGS - TR FERYMAL
05 > F 2 Ry THIR—I8 2

(A) E: R EFE (Information Asymmetry )

(B) 1348 (Market Failure)

(C) #EfHEEi% (Moral Hazard )

(D) #fim)iEfE (Adverse Selection )

Ans: A



29. 1EHIFMRETEHEREN AR HEE MR R SRR EE T E
EEE - BN A R U E SRR T T =B NI —
15 ?

(A) ETTHM

(B) EA{R{THH

(C) —¥f—1T8H

(D) &FHITTHH

Ans: D

30. fE& T SR PR T H T R R A e S I R 5 —IH 2
(A) tEREREEE (Banner Ad.)

(B) 74EEE (Classified Ad.)

(C) E&4%$H (Button)

(D) N&&H (Content Sponsorship )

Ans: A

31. EHRAR TG DUERESAYEH B35 77 - IS NBRA S EHEGE TS5 H
G By T —IH ?

(A) 2% (Market Penetration )

(B) mi5BEA#E (Market Development)

(C) EEHFH% (Product Development)

(D) %#4{L (Diversification)

Ans: A

32. THIERIAEES b AR BRI —TE E A 2
(A) k% RIERERI(SH

(B) A% HAHIES A

(C) BT LUBHE B A b S ot p R S MRS R
(D) FF s e B BT

Ans: C



33. FHEERITHET R T - SR AR RSB ELEENSEE E L 0 T
Ry NH—IH ?

(A) A2 (Conversion Rate )

(B) Hif5% (Acquisition Rate )

(C) % (Retention Rate)

(D) & k% (Reach)

Ans: B

34. Tr4asdErs o gmE R HIRCAEER - i LB 7% FLEELERAT A -
A DATEAERS PR (EEAS %W%ZF@TU\%??EH iare NAIE—TEMR
29

(A) % (Commerce )

(B) % (Content)

(C) #p&ttEt (Community )

(D) BERIZEHE (CRM)

Ans: C

35. NHIPLLEHEE T T4 7 (1FEE)
(A) foE L1 acE

(B) siENHEETT R

(C) #37 LINE E£4H

(D) B esRE sl M
Ans:ABC

36. T EEHMMHERNZHE (Data Mining) ZGEEE 1% P17 5 - LAY
ST B R AR — R AT R B o B RHE R =Ry T YI—
TH 7

(A) HEAUEREEERHZ

(B) &SR ERHE

(C) MANFERHZE

(D) #E=ERHZ R

Ans: B



37. NHIERAYEESTTEHHYRCILIIRLE A 7 (FF72E)
(A) ERM:H 24 /NP EE ) E R

(B) 17t {E A B R R L

(C) fRAtFrZrgmE R BRI T

(D) HiAm ~ AR

Ans:AC

38. NHIF—IEA A FH PR RS S B T Y3 2
(A) S EE S A EN i

(B) fr#EiEr H o7 S TR

(C) FIRIEHY#EE - (R EEHELE RS

(D) Es o] H R T R B 2 nY &R

Ans: C

39. NHIE AT SRR —TH A 7

(A) 4B Eas E A E BT E - FHE Rl E S s
(B) mifEAR/IN » TLARIR D sHA 25

(C) FHEEfeHEm A~ b TR ERES

(D) 1o EE B ERENR - FHE SN AR

Ans: B

40. FEepg iR IE R L > RIAEAEuh B 55 B IR Bl Ry 50— Tk
F?

(A) EEEEk

(B) MIZEK

(C) [H%HEK

(D) mEHimEk

Ans: C

4. FEUEIIE B Y E m e RAYE M - DUE I &8 2 Ky T 7100
—IH?

(A) 2% (Market Penetration )

(B) mi5EH%¢ (Market Development)

(C) EfBI=¢ (Product Development)

(D) %741k (Diversification )

Ans: C



42. TNHI—I R (Philip Kotler) iy " E AFIEFRSAS AN ~ 2L
EHSZ GhHVAERE - Zm e FR S R AR i i S, 7

(A)

(B) %

(C) 7rhic

(D) 1788

Ans: D

43. NHI—IEA S AErS  E P A RS ThRE ?
(A) FERCER T » 12BN ARSI

(B) RIS T— ¥ —HY4ERET T84

(C) s & A B mEE

(D) fEAZ 5 JT1H » ZER R 22 A (E A4

Ans: C

44. NHI—IEN R AR SRR ?
(A) T LA RS R

(B) mILUBIEHNECRREAR R IE

(C) Ao ftEHEAR

(D) ATDABEZE AR O )

Ans: C

45. SHESTI TGRS E D - B2 B T YI—IE ?
(A) %% (Market Penetration )

(B) i¥5FA%¢ (Market Development )

(C) % (Product Development)

(D) %#4{L (Diversification)

Ans: D

46. B2 EAE RIS Bt E &k HIEE 2 [ B a0 HE 4
HES e 3 - S NYI—fEEAE S 2

(A) FEERXES (Interstitial Ad. )

(B) #HiE=E2 (BannerAd.)

(C) 3ER&EE4: (Dead-end Ad.)

(D) FE=ES (Nonius Ad.)

Ans: A



47, R m B B B R TS - DI HCH R R 2 & N I0E—
TH 7

(A) HiH27% (Market Penetration )

(B) miEH%¢ (Market Development)

(C) ELFHZE (Product Development)

(D) %#4{L (Diversification)

Ans: B

48. NHIRLL R H FAVAEER 1T EH 05 © (EE)
(A) E7%t% (Blog) 1784

(B) Rdstt (Keywords) 1784

(C) E&E/BEHS (Blue Ocean Strategy )

(D) BER4EuL1TEY (Affiliate Marketing )
Ans:ABD

49. NHIERAMEESTTIHEBUELRITEHE T 4P EEREAIRCII—TH SR 2

(A) [EFETTIH - M TR A ZRARAYIRS] - FESiTHRIFRE 5 ERIN

(B) EEE T - HEP&TTHE Ry R BEAVARES - BT 2 R AR S

(C) Ean i > $Epsf THHELEG T B2 UM E M En &

(D) {egh i » 4EpsTTEH nTHeft 24 /N B BIARFS - (EH&E T8 R m A B Ay 1T
Ans: C

50. THIERATTHS AIDA fE=(HYRLIRLE EHE 7 (1775E)
(A) FE—{# A 5% "J£E , (Attention)

(B) S —{# | : 1%z "EHE  (Information )

(C) =D : {3 " 23K , (Desire)

(D) ZEPUfE A = 0 "178), (Action)

Ans:ACD

51. THIAERA{TEITE (Mobile Marketing ) #HEA T HAYFHZILI—THEER ©
(A) BUERZE APP » B SEBIE A R i

(B) &4 QR Code - 54/ ATTHH S BI4ELE

(C) i QR Code - FE4Y K M HkibE APP

(D) i#i# Facebook - 5% B4 /7 i

Ans: D



52. B IBYEI RS Ay I T (SRR R AR TR, R EARSERT
EEEVAELE o OB O LSRN E G R S AR - FriERy2 T A1
—IHESR ?

(A) 4Ep&ATHH

(B) EMm{THA

(C) psA T

(D) {resr &

Ans: A

53. NHIERAREEAAIE ARIRCIE—IHEERR ?
(A) ATLLA R 2 Bl AV & A
(B) IrE— (A E AR Y =g [

(C) HEARHEAAG—ERE S HHRYRI
(D) B HE RS Y SR BRI R

Ans: C

54. THIARARE B EF R MEATRIIRLE T © (175E)
(A) pkEREA IR

(B) #EHAErSIEASI

(C) feiml {5

(D) HERE

Ans:ABC

55. e ARG MR EE A EHE T YI—IE 2
(A) [REFEZR AR

(B) 4R i = A )

(C) $emEE AR B I (& A L AIRE E AE

(D) MR E SRS

Ans: D

56. THI—IH2 KSR HEY | 2 Rt By B S8 A OB P B 2
(A) ERUEE-S & B2 B

(B) Hhnz—-ks & 8 —E1LEE~EHEE

(C) W5 & B2 i— @ H > EHUEE

(D) snsl—gs g 5 —~EREE-ETLTHE

Ans: C



57. Y —tEE RN E S = e i~ b E) ?
(A) RS

(B) teEfEZE &

(C) Bhiti=(EE

(D) ¥emliEs

Ans: D

58. THIERHHEHTIHAIAGRIPLLEER 2 (FEIEE)

(A) BTN A NERE BB B B

(B) HEHTHANEE TN AMMEER TR O - MIEE B REr
(C) *hEFIREE H 25 2 » (LB T IRk e 2

(D) fizZ (Facebook) Ei IG (Instagram) & R +HEFERES

Ans: AB

59. THI—IAN B E B LA E IR R 2
(A) fLhE

(B) EHZRHA

(C) W&

(D) imp&4stg

Ans: D

60. A —THZ4EEs 1T SHAVRRE 2

(A) BrEiEmse e B EBLA 2 g

(B) R DS AT 17 SR B S I

(C) B—HFEMLERE ANTTHENANERKE
(D) EEE ST — 3 — 179

Ans: D

61. THIA R4S TR R —TH A ?
(A) 4EEsTTEH A R A B Qs A A

(B) #48E&1THH R AR BT E

(C) 4dpsfTas I IERCES RS HETT

(D) #EE&1THHELEARTTHH4H G IR

Ans: C



62. THIRANAEEETTHH4H S 4P 81 4C BV TERI AL [ 7 (f25)

(A) Ehh (Product) —RAR EHEIARE (Customer Needs and Wants )
(B) & (Place) —RAZ (4] (Convenience)

(C) 8% (Price) —gAZ A (Cost)

(D) #:ZE (Promotion) —j#2@ ( Communication )

Ans:ABCD

63. THIPLLZER TV IR 7 (12 7E)

(A) H5E LA

(B) mIDA5E 2 B B4R T

(C) REAERI ETME R K » BN i B T AR
(D) REELMEHEIELS NG EhE S

Ans:ACD

64. YA RAAEEEA TR EYACIPEE TERE 7 (1728)

(A) 4EpsATEA BT B 5 DA E 5 E R B L R T T S )
(B) B THHRYRS L H =l

(C) HEpsATHE R 78 S HUE G T84

(D) #EE&1THHA BN B S AT &

Ans:ABD

65. NHIERAYEESTTHHELSHIRIIRLE TEE 7 (1R 25E)

(A) 41T ERRE e  EU UE ST T84

(B) 48t A& T8 B S i ST EHE A SR E AL EER
(C) (EHMEERTTE » A F—E%A B ERY4EuE

(D) BRI 1T EGER AT THH AT B I A RS T A — B
Ans: B D

66. NHIPLL R AEEsfTEHIE 7 (1572)

(A) FREERIRERE A

(B) ME4ErsES

(C) #HES g BHETE LTS

(D) fefkEm B AT EEHEE - PIAIELE £ %
Ans:ABCD



